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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh perilaku konsumen terhadap keputusan 

pembelian es jeruk di kalangan santri Pondok Pesantren Ngalah, Sengonagung, Purwosari. 

Latar belakang penelitian didasarkan pada perkembangan UMKM di sektor kuliner, khususnya 

usaha es jeruk. Sampel diambil secara simple random sampling dari 98 responden santri 

mukim, berdasarkan rumus Slovin dengan tingkat kesalahan 10% dari populasi 4.771 orang. 

Analisis menggunakan regresi logistik melalui SPSS. Hasil menunjukkan bahwa model 

prediksi memiliki akurasi sebesar 82,7%. Dari tiga indikator perilaku konsumen yang diuji 

(persepsi, preferensi, dan harga), hanya preferensi yang berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian (nilai sig. 0,001 < 0,05). Temuan ini menyimpulkan bahwa perilaku 

konsumen secara keseluruhan berpengaruh terhadap keputusan pembelian es jeruk oleh santri 

di Desa Sengonagung. 

 

Kata Kunci: Es Jeruk; Keputusan Pembelian; Perilaku Konsumen; Regresi Logistik; Santri 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of consumer behavior on purchasing decisions of 

orange ice among students of Ngalah Islamic Boarding School, Sengonagung, Purwosari. The 

research background is based on the growth of MSMEs in the culinary sector, particularly 

orange ice businesses. The sample consisted of 98 boarding students selected using simple 

random sampling, with Slovin's formula at a 10% margin of error from a total population of 

4,771. The analysis method used was logistic regression with SPSS. The results showed that 

the predictive model had an accuracy of 82.7%. Among the three indicators of consumer 

behavior examined (perception, preference, and price), only preference had a significant 

effect on purchasing decisions (sig. value 0.001 < 0.05). These findings conclude that 

consumer behavior overall influences the purchasing decisions of orange ice among students 

in Sengonagung. 

 

Keywords: Consumer Behavior; Logistic Regression; Orange Ice; Purchasing Decision; 

Santri 
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PENDAHULUAN 

Perkembangan dunia usaha pada masa ini menunjukkan kemajuan yang sangat pesat, 

ditandai dengan menjamurnya unit usaha dari skala kecil, menengah, hingga besar. Salah satu 

aspek utama dalam pertumbuhan ini adalah peningkatan usaha ekonomi produktif yang terus 

berkembang serta tingkat persaingan antar pelaku usaha yang semakin kompetitif (Astuti, 

2021). Keberhasilan suatu usaha sangat dipengaruhi oleh kondisi internal perusahaan serta 

kemampuannya dalam menjawab kebutuhan konsumen dan memberikan kepuasan terhadap 

produk atau jasa yang ditawarkan. Pemasaran merupakan salah satu dari kegiatan pokok yang 

dilakukan oleh para pengusaha dalam mempertahankan kelangsungan hidup, untuk 

perkembangan dan mendapatkan laba dari usahanya(Faris, 2018) .Untuk dapat bertahan dan 

bersaing, pelaku usaha perlu menerapkan berbagai strategi pemasaran guna meningkatkan 

daya beli konsumen serta mempertahankan loyalitas pelanggan, baik dalam pasar dengan 

produk sejenis maupun berbeda.  

Perilaku konsumen menjadi faktor kunci yang memengaruhi keberhasilan pemasaran. 

Menurut Arsyad dan Damar (2018), consumer behavior adalah studi mengenai aktivitas 

individu atau kelompok dalam memilih, membeli, menggunakan, dan mengevaluasi produk 

atau jasa untuk memenuhi kebutuhan serta keinginannya. Perilaku konsumen merupakan 

tindakan yang langsung yang dilakukan konsumen dalam mendapatkan, mengkonsumsi dan 

menghabiskan produk dan jasa, termasuk proses keputusan yang mendahului dan mengikuti 

tindakan tersebut (Adnan, 2018). Konsumen adalah faktor utama dalam perilaku konsumen, 

sehingga manajer pemasaran harus mengerti perilakunya (Pratama, 2022). Konsumen menjadi 

dasar perilaku konsumen dalam mempengarui sistem pemasarab suatu usaha. Pemahaman 

terhadap perilaku konsumen sangat penting agar produsen mampu menciptakan produk yang 

sesuai dengan selera pasar, sehingga dapat meningkatkan keputusan pembelian (Putri & Sari, 

2020). Perilaku ini dipengaruhi oleh berbagai faktor seperti budaya, sosial, pribadi, dan 

psikologis yang membentuk cara pandang konsumen dalam menilai sebuah produk (Saputri., 

2018). 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di Indonesia memainkan peran penting 

dalam pembangunan ekonomi nasional. UMKM tidak hanya menjadi sumber utama 

penciptaan lapangan kerja, tetapi juga berkontribusi terhadap pemerataan ekonomi dan 

pengurangan kemiskinan (Astuti, 2021). Meskipun UMKM kerap menghadapi keterbatasan 

dalam hal permodalan, teknologi, dan akses pasar, fleksibilitas dan kemampuan beradaptasi 

terhadap kebutuhan konsumen menjadi keunggulan kompetitif mereka. Salah satu contoh 

inovasi dalam sektor UMKM adalah munculnya produk minuman seperti es jeruk, yang 

semakin digemari masyarakat karena sifatnya yang menyegarkan dan menyehatkan. 

Perkembangan industri kuliner di Indonesia, khususnya pada produk es jeruk, 

memperlihatkan potensi besar sebagai komoditas unggulan. Es jeruk yang terbuat dari Citrus 

spp. merupakan minuman alami yang kaya akan vitamin C dan populer di kalangan 

masyarakat Indonesia yang tinggal di wilayah tropis. Permintaan konsumen terhadap 

minuman sehat turut mendorong pelaku usaha melakukan inovasi, baik dari segi rasa, 

penyajian, hingga kemasan untuk menarik minat pembeli (Astuti, 2021). Inovasi ini 

menciptakan peluang baru, khususnya bagi pelaku UMKM di sektor makanan dan minuman. 

Strategi ipemasaran iusaha imemiliki ifaktor ikuat iuntuk imeningkatkan iusahanya, 

salah isatu ifaktor iyakni i ihubungan iantara iperilaku ikonsumen idan ikeputusan 

pembelian, idalam i imempertahankan iserta imeningkatkan ikeputusan ipembelian isebuah 

usaha, imaka ipemilik idiharuskan imempelajari iperilaku ikonsumen idalam imengambil 

suatu itindakan imengkonsumsi iproduk iyang iditawarkan i(Duha, i2021). iNamun 

demikian, iuntuk idapat imeningkatkan ivolume ipenjualan, ipemahaman iterhadap perilaku 
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konsumen itetap imenjadi ielemen iyang itidak ibisa idiabaikan. iKeputusan ipembelian 

konsumen itidak ihanya idipengaruhi ioleh iharga idan ikualitas iproduk, itetapi ijuga ioleh 

persepsi, isikap, idan ipreferensi iindividu iterhadap isuatu imerek iatau ijenis iproduk 

(Kotler i& iKeller, i2016). iKeputusan ipembelian ikonsumen imerupakan ikeputusan iakhir 

individu iserta iruma itangga iyang imembeli ibarang idan ijasa iuntuk ikepentingan ipribadi 

(Saefi, i2022). iOleh ikarena iitu, idiperlukan ipendekatan istrategis iyang imampu 

menganalisis ifaktor-faktor iyang imemengaruhi ikeputusan ipembelian, itermasuk 

pemetaan ikebutuhan, ipreferensi, iserta ipersepsi ikonsumen iterhadap iproduk itersebut. 

Penelitian iini idilakukan iuntuk imengidentifikasi ipengaruh iperilaku ikonsumen 

terhadap ikeputusan ipembelian iproduk ies ijeruk, ikhususnya idi ikalangan isantri Pondok 

Pesantren iNgalah iyang iberlokasi idi iDesa iSengonagung, iKecamatan Purwosari. 

Pemilihan ilokasi iini ididasarkan ipada ipertimbangan ibahwa isantri merupakan ibagian 

dari ikomunitas iyang imemiliki ikarakteristik ikonsumsi itersendiri, yang idapat imenjadi 

isasaran ipasar ipotensial ibagi ipelaku iUMKM ilokal. 

Adapun ipermasalahan iutama iyang idihadapi iadalah irendahnya idaya ibeli idan 

kurangnya ipemahaman ipelaku iusaha imengenai ipreferensi ikonsumen idi isegmen iini. 

Beberapa iupaya itelah idilakukan ioleh ipelaku iusaha iuntuk imenarik iminat ibeli, iseperti 

penyesuaian iharga, ipeningkatan ikualitas, idan ipromosi imelalui imedia isosial. iNamun, 

hasilnya ibelum imenunjukkan ipeningkatan isignifikan idalam ikeputusan ipembelian. 

Oleh ikarena iitu, ipendekatan iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah ipendekatan 

kuantitatif idengan imenggunakan ikuesioner iterstruktur iuntuk imengumpulkan idata 

mengenai iperilaku idan ikeputusan ipembelian ikonsumen. Tujuan idari ipenelitian iini 

adalah iuntuk imenganalisis isejauh imana iperilaku ikonsumen iberpengaruh iterhadap 

keputusan ipembelian ies ijeruk idi ikalangan isantri iPondok iPesantren iNgalah. 

Berdasarkan itujuan itersebut, ihipotesis idalam ipenelitian iini iadalah: 

H₀: Tidak iterdapat ipengaruh isignifikan iantara iperilaku ikonsumen iterhadap ikeputusan 

ipembelian ies ijeruk idi ikalangan isantri iPondok iPesantren iNgalah. 

H₁: Terdapat pengaruh signifikan antara perilaku konsumen terhadap keputusan ipembelian 

ies ijeruk idi ikalangan isantri iPondok iPesantren iNgalah. 

 

METODE iPENELITIAN 

Lokasi iPenelitian 

Penelitian ini dilakukan secara purposive pada Lokasi Desa Sengonagung, Kecamatan 

Purwosari, Kabupaten Pasuruan. Wilayah ini dipilih karena merupakan salah satu sentra 

penjualan es jeruk yang cukup berkembang, dengan konsumen utama berasal dari santri 

Pondok Pesantren Ngalah Sengoangung. 

 

Jenis idan iSumber iData 

Jenis idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah idata iprimer, iyaitu idata 

iyang dikumpulkan ilangsung idari iresponden. iSumber idata iberasal idari isantri imukim 

iPondok Pesantren iNgalah iyang imerupakan ikonsumen iaktif idari iproduk ies ijeruk 

iyang idijual di isekitar ipesantren. iData iprimer idiperoleh imelalui isurvei idengan 

ibantuan ikuesioner digital i(Google iFormulir), iwawancara isingkat, iserta iobservasi 

ilapangan. 

 

Pengumpulan iData 

Pengumpulan idata idilakukan idengan imenyebarkan ikuesioner ikepada iresponden 

yang telah idipilih isebagai isampel. iKuesioner iterdiri idari idua ibagian, iyaitu ibagian 
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pertama berisi idata idemografis iresponden i(usia, ilama itinggal idi ipondok, ilokasi 

asrama, idan frekuensi ikonsumsi), idan ibagian ikedua iterdiri idari ipernyataan iyang 

mengukur itiga indikator iperilaku ikonsumen, iyaitu ipersepsi iproduk, ipreferensi iproduk, 

dan iharga produk. iPernyataan-pernyataan itersebut idiukur imenggunakan iskala iLikert. 

 

Teknik iPengambilan iSampel 

Teknik ipengambilan isampel iyang idigunakan iadalah isimple irandom isampling, 

dengan asumsi isetiap ianggota ipopulasi imemiliki ikesempatan iyang isama iuntuk idipilih 

sebagai responden. Populasi idalam ipenelitian iini iadalah iseluruh isantri imukim iPondok 

Pesantren iNgalah iyang iberjumlah i4.771 iorang, iberdasarkan idata idari isitus iresmi 

Sisda Darut iTaqwa idan itelah idikonfirmasi ioleh isekretariat ipondok. iPenentuan ijumlah 

sampel imenggunakan irumus iSlovin idengan itingkat ikesalahan i10%: Jumlah isampel 

ditentukan imenggunakan irumus iSlovin idengan itingkat ikesalahan 10%. Rumus: 

n =
𝑁

1 + 𝑁(ℯ)2
 

Keterangan i: 

N = iJumlah ipopulasi 

n = iJumlah isampel 

E = ierror itolerance i(Toleransi itaraf isignifikasi)/kesalahan ipengambilan isampel 

ditetapkan isebesar i10%. Dalam ihasil iperhitungan iditetapkan ijumlah isampel isebanyak 

98 iresponden. 

 

Teknik Analisis Data 

Analisis idata idilakukan idengan imenggunakan imetode iregresi ilogistik ibiner  

melalui perangkat ilunak iSPSS i(Statistical iProduct iand iService iSolution). iRegresi 

logistik digunakan ikarena ivariabel iterikat i(keputusan ipembelian) ibersifat idikotomis i(1 

= membeli, i0 = tidak imembeli). iModel iregresi ilogistik idinyatakan idalam ibentuk: 

Z i= iln(P i/ i(1−P)) i= iβ₀ i+ iβ₁x₁ i+ iβ₂x₂ i+ iβ₃x₃ i+ i… i+ iε. 

Keterangan: 

Z = iKeputusan ipembelian i(1 i= imembeli, i0 i= itidak imembeli) 

x₁, ix₂, ix₃ = iPersepsi, iPreferensi, iHarga 

β₀ = iKonstanta 

ε = iError iterm 

 

Model iini idianalisis idengan itiga itahap iuji istatistik: 

1. Uji iChi-Square, iuntuk imengukur isignifikansi imodel iregresi isecara ikeseluruhan. 

2. Goodness iof iFit iTest i(Hosmer-Lemeshow iTest), iuntuk imengevaluasi ikesesuaian 

model iterhadap idata iaktual. 

3. Likelihood iRatio iTest, iuntuk imenguji isignifikansi ikontribusi ivariabel iindependen 

terhadap imodel idengan imembandingkan inilai i-2 iLog iLikelihood iawal idan iakhir 

(Mahendra i& iMamilianti, i2020). 

 

Kerangka iPenelitian: iPerilaku iKonsumen (indikator: harga, persepsi, dan Preferensi) → 

Keputusan iPembelian 
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Gambar 2. iKerangka iPemikiran 

 

Pengolahan idan iInterpretasi iData 

Setelah idata iterkumpul idari iresponden, idata idisusun idan idikodekan ike idalam 

lembar kerja iSPSS. iSetiap iitem ikuesioner idirekap idan idiuji ivaliditas iserta 

reliabilitasnya terlebih idahulu. iSetelah iitu idilakukan ianalisis iregresi ilogistik iuntuk 

menguji ipengaruh variabel ibebas iterhadap ivariabel iterikat. iHasil ianalisis iakan 

menunjukkan inilai koefisien iregresi idan isignifikansi imasing-masing ivariabel, iyang 

kemudian diinterpretasikan iuntuk imenjawab ihipotesis idan itujuan ipenelitian. 

 

HASIL iDAN iPEMBAHASAN 

Berikut iini ihasil ipenelitian idari idata iyang itelah idikumpulkan idan iditeliti idari 

para santri iPondok iPesantren iNgalah iSengonagung ipurwosari: 

 

Analisis iRegresi iLogistik 

Uji iClassification iTable 

Model iregresi ilogistik imemiliki itingkat iakurasi isebesar i82,7%, idengan i67 idari 

76 responden ipembeli idan i14 idari i22 iresponden ibukan ipembeli iberhasil 

diklasifikasikan dengan ibenar. iIni imenunjukkan imodel imemiliki ikemampuan 

klasifikasi iyang ibaik. 

 

Uji iOmnibus iTest 

Berikut iini iHasil iuji iOmnibus iTest ipada iTabel i1.1, idibawah iini i: 

 Chi-square Df 

Step i1 Step 36.757 3 

Block 36.757 .3 

Model 36.757 3 

 

Pada iTabel i1.1 idiketahui iNilai iChi-square isebesar i36,757 idengan isignifikansi 

0,000 i(< i0,05) imenunjukkan ibahwa imodel iregresi isecara ikeseluruhan isignifikan. 
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Uji iNagelkerke iR² 

Berikut iini iHasil iuji iNagelkerke iR iSquare ipada iTabel i1.2, idibawah iini i: 

Step 
-2 iLog 

ilikelihood 

Cox i& iSnell iR 

iSquare 
Nagelkerke iR iSquare 

1 70.040a .313 .471 

 

Tabel i1.2 imenjelaskan ibahwa i0,471 iatau i47,1% ivariasi ikeputusan ipembelian 

idapat dijelaskan ioleh ivariabel iindependen iyang iditeliti i, isisanya ioleh ifaktor ilain idi 

iluar model. 

 

Uji iHosmer iand iLemeshow 

Berikut iini iHasil iuji iGoodness iof ifit(R2) ipada iTabel i1.3, idibawah iini i: 

Step Chi-square Df Sig. 

1 2.702 8 .952 

 

Hasil iuji iGoodness iof ifit(R2) idapat idiketahui imelalui ihasil iHosmer idan 

iLemeshow pada itabel i1.3 idiatas, ihasil iuji imenunjukkan inilai isignifikansi i0,952 i(> 

i0,05), artinya imodel ifit iterhadap idata i(Hosmer i& iLemeshow, i2000). 

 

Uji iVariables iin ithe iEquation 

Hasil iUji iKoefisien iRegresi iLogistik idijelaskan ipada itabel i1.4, isebagai iberikut: 

Variabel B Sig. Exp(B) Keterangan 

Persepsi i(X1) 0,090 0,693 1,094 Tidak isignifikan 

Preferensi i(X2) 0,420 0,001 1,522 Signifikan i(berpengaruh ipositif) 

Harga i(X3) 0,104 0,634 1,109 Tidak isignifikan 

 

Berdasarkan ihasil ianalisis iTabel i1.4, ipenelitian iini imengevaluasi ipengaruh itiga 

indikator iperilaku ikonsumen iterhadap ikeputusan ipembelian ies ijeruk, iyaitu ipersepsi 

(X1), ipreferensi i(X2), idan iharga i(X3). 

1. Persepsi i(X1) imemiliki inilai isignifikansi i0,693 i(> i0,05), iyang imenunjukkan ibahwa 

ipersepsi itidak iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ies 

ijeruk. iMeskipun ikonsumen imemiliki ipersepsi ipositif iterhadap ikualitas iproduk 

i(rasa, ikebersihan, idan ikesehatan), ifaktor iini ibukanlah ipenentu iutama ikeputusan 

ipembelian. iTemuan iini ididukung ioleh iMahendra i& iMamilianti i(2020), iyang 

imenemukan ibahwa ipersepsi itidak isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iberas 

ipremium, iserta iAgusti i(2024) iyang imenunjukkan inilai ip-value isebesar i0,335 i(> 

i0,05) idan it-statistik i0,964 i(< i1,96), imenandakan itidak iadanya ipengaruh ilangsung 

ipersepsi iterhadap ikeputusan ipembelian. iAdolph i(2016) ijuga imemperkuat ihasil iini 

imelalui istudinya idi imarketplace iShopee, idi imana ipersepsi itidak iberpengaruh 

isignifikan idengan inilai isignifikansi i0,286 i(> i0,05). 

2. Preferensi i(X2) imenunjukkan inilai isignifikansi i0,001 i(< i0,05), iyang iberarti 

ipreferensi iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ies ijeruk. 

iKonsumen ilebih imemilih ies ijeruk ikarena irasa iyang ienak, ikesan isehat, idan idaya 

itarik ies ijeruk idi iDesa iSengonagung. iHasil iini ikonsisten idengan ipenelitian 
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iMarselina iet ial. i(2022), iyang imenyatakan ibahwa ipreferensi ikonsumen iberpengaruh 

ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian i(p-value i0,000 i< i0,05). 

iPenelitian idari iWardhani iet ial. i(2016) ijuga imenguatkan ibahwa ipreferensi 

idipengaruhi ioleh ifaktor ilingkungan idan imetode ipembayaran. iSelanjutnya, 

iWidyastuti i& iSari i(2025) imelalui iuji iChi-Square imenunjukkan ip-value i< i0,05, 

idan iSyam iet ial. i(2022) imenemukan inilai it-hitung i7,054 i(> it-tabel i1,985) idan ip-

value i0,000, iyang imenegaskan ibahwa ipreferensi iberpengaruh ipositif idan isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. 

3. Harga i(X3) imemiliki inilai isignifikansi i0,634 i(> i0,05), iyang iberarti iharga itidak 

iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iKonsumen imenilai iharga ies 

ijeruk isepadan idengan ikualitas, inamun ibukan ifaktor iutama idalam imemutuskan 

ipembelian. iHal iini idiperkuat ioleh iMahendra i& iMamilianti i(2020), iyang ijuga 

imenemukan ibahwa iharga itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian iberas ipremium. iFebriansyah i& iTriputra i(2021) imencatat inilai it-statistik 

i1,021 i(< i1,96) idan ip-value i0,308 i(> i0,05), imenunjukkan ihasil iserupa. iPenelitian 

iTahir i(2023) ijuga imenunjukkan ipengaruh ipositif itetapi itidak isignifikan idari iharga 

iterhadap ikeputusan ipembelian idecoder idengan inilai it-hitung i-1,134 i(< it-tabel 

i2,052) idan ip-value i0,178. iNurhasna iet ial. i(2022) imenambahkan ibahwa isaat 

ipersepsi iharga inegatif, imaka ikeputusan ipembelian idan iloyalitas ikonsumen ijuga 

iakan iterpengaruh isecara inegatif, iwalaupun isecara iumum iharga iUltra iMilk 

idianggap iterjangkau. 
 

Odds iRatio i(OR): 

Semua ivariabel imemiliki inilai iOR ipositif, iyaitu ipersepsi i(OR i= i1,094), 

ipreferensi (OR i= i1,522), idan iharga i(OR i= i1,109), iyang iberarti isemuanya imemiliki 

kecenderungan ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian. iNamun, isecara istatistik ihanya 

preferensi iyang iberpengaruh isignifikan. Preferensi imemiliki ipengaruh isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian ies ijeruk i(sig. = i0,001 i< i0,05), isedangkan ipersepsi 

idan iharga itidak isignifikan. iHal iini isejalan dengan ipenelitian ioleh iMarselisssna iet 

ial. i(2022) iyang imenyatakan ibahwa ipreferensi konsumen iberpengaruh isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iSebaliknya, ihasil yang imenunjukkan itidak 

isignifikannya ipersepsi idan iharga iterhadap ikeputusan pembelian ijuga ididukung ioleh 

ipenelitian iMahendra i& iMamilianti i(2020) idalam istudi pembelian iberas ipremium. 

 

KESIMPULAN 

Penelitian iini imelibatkan i98 isantri iPondok iPesantren iNgalah isebagai iresponden, 

mayoritas iberjenis ikelamin iperempuan i(67 iorang) idan iberusia i21–25 itahun i(57 

orang). iSebagian ibesar iberasal idari iAsrama iI, imemiliki iuang isaku imingguan 

Rp50.000–Rp100.000, iserta ilama imukim iterbanyak iselama i2, i3, idan i10 itahun. 

Analisis iyang idigunakan iadalah iregresi ilogistik, idengan ihasil imodel isignifikan secara 

keseluruhan i(Chi-square i= i36,757; isig. i= i0,000 i< i0,05), imenunjukkan ibahwa variabel 

independen iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian. iNilai iNagelkerke iR² isebesar 

0,471 imenunjukkan ibahwa i47,1% ivariasi ikeputusan ipembelian idijelaskan ioleh 

variabel persepsi, ipreferensi, idan iharga, isementara isisanya idipengaruhi ioleh ifaktor 

lain idi iluar model. iAkurasi iprediksi imodel imencapai i82,7%, imenandakan ibahwa 

model icukup baik idan iefektif. iUji iHosmer iand iLemeshow imenunjukkan inilai 

signifikansi i0,952 i(> 0,05), imengindikasikan ibahwa imodel iregresi ilogistik isesuai 
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dengan idata. iPada iuji signifikansi ivariabel ibebas, ihanya ipreferensi iyang iberpengaruh 

signifikan iterhadap keputusan ipembelian ies ijeruk i(sig. i= i0,001 i< i0,05), isedangkan 

persepsi idan iharga tidak iberpengaruh isignifikan i(sig. imasing-masing i0,693 idan 

0,634). iKesimpulannya, perilaku ikonsumen i(santri) imemengaruhi ikeputusan ipembelian 

es ijeruk idi iDesa Sengonagung, idengan ipreferensi isebagai ifaktor iutama. iMeskipun 

persepsi idan iharga tidak isignifikan, imodel iregresi isecara ikeseluruhan ifit idan 

menjawab itujuan ipenelitian, yaitu imenganalisis ipengaruh iperilaku ikonsumen iterhadap 

keputusan ipembelian. 

 

SARAN i 

1. Bagi iPelaku iUsaha. Disarankan ibagi ipara ipelaku iusaha iUMKm ies ijeruk idi isekitar 

ipondok ipesantren Ngalah iagar ilebih imemperhatikan ifaktor-faktor imaupun isikap 

idan iperilaku ikonsumen yangmana ihal iini idapat imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian, iseperti irasa, iharga, kebersihan, idan ikemasan, iagar idapat imeningkatkan 

idaya itarik iproduk idi ikalangan santri iPondok iPesantren iNgalah. 

2. Bagi iKonsumen i(Santri). Diharapkan ipara isantri idapat ilebih iselektif idalam 

imemilih iproduk imakanan idan minuman idengan imempertimbangkan iaspek 

ikesehatan idan ikebersihan, iagar ikeputusan pembelian itidak ihanya ididasarkan ipada 

iharga iatau irasa isaja. 
3. Bagi iPeneliti iSelanjutnya. Penelitian iini imasih imemiliki iketerbatasan idalam ihal 

ijumlah iresponden idan iruang lingkup ivariabel iyang idianalisis. iOleh ikarena iitu, 

ipeneliti iselanjutnya idisarankan untuk imemperluas iobjek ipenelitian, imenambah 

ijumlah isampel, iserta imenggali variabel ilain iseperti ipromosi, icitra imerek, iatau 

ipengaruh ilingkungan isosial idalam keputusan ipembelian. 
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